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La deducibilita delle sponsorizzazioni alle A.S.D.

Limiti, deducibilita e spunti di difesa

Questo breve intervento vuole cercare di fare luce sulla purtroppo controversa questione della
deducibilita delle sponsorizzazioni a favore delle associazioni sportive dilettantistiche, che
seppure normata e piu volte interpretata da sentenza della Corte di Cassazione, trova nell’Agenzia delle
Entrate un elemento di ostacolo.

Infatti, la pacifica deduzioni di tale tipologia di spese (che assume i caratteri della spesa
pubblicitaria) fino alla concorrenza di 200.000 euro I'anno, se da una parte & garantita dal dettato
normativo dell’art. 90 comma 8 della Legge 289/2002 e dalle successiva interpretazione della Corte di
Cassazione, dall’altra trova un continuo ostacolo nella prassi accertativa degli uffici che si ostinano
a contestare, soprattutto nei casi in cui la sponsorizzazione sia particolarmente cospicua, sebbene sotto il
limite di legge, I'antieconomicita del costo e/o la sua non inerenza all’attivita d’'impresa. Questa
sara I'occasione per analizzare gli ultimi arresti giurisprudenziali di legittimita e per proporre qualche spunto
per una efficace difesa tributaria.

L'art.90, co.8 La norma sopraccitata, appositamente posta per favorire la sponsorizzazione
R P delle associazioni sportive dilettantistiche da parte delle imprese, viene titolata
(W1 J b0 [\ P dal legislatore "Disposizioni per lattivita sportiva dilettantistica”, e cosi recita: "I/
corrispettivo in denaro o in natura in favore di societa, associazioni sportive
dilettantistiche e fondazioni costituite da istituzioni scolastiche, honché di associazioni
sportive scolastiche che svolgono attivita nei settori giovanili riconosciuta dalle
Federazioni sportive nazionali o da enti di promozione sportiva costituisce, per il
soggetto erogante, fino ad un importo annuo complessivamente non
superiore a 200.000 euro, spesa di pubblicita, volta alla promozione
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dell immagine o dei prodotti del soggetto erogante mediante una specifica
attivita del beneficiario, ai sensi dellarticolo 74, comma 2, dal fesfo unico delffe
imposte sui redditi, of cui al decreto del Presidente della Repubblica 22 dicembre 1985,
n. 917% Partiamo quindi nella nostra analisi da questo primo elemento. Esiste una
norma di legge che regolamenta la deducibilitid fiscale delle elargizioni
provenienti dalle imprese wverso il mondo dell’associazionismo sportivo
dilettantistico.

Il dettato normativo & molto chiaro e non lascia spazio a dubbi: fino a 200,000 euro
all'anno la sovwenzione di somme alle associazioni sportive dilettantistiche, a fronte di
una effettiva attivita promozionale effettuata da parte di gqueste, rappresenta una spesa
di pubblicita {deducibile).

Tabella 1. La norma sulle sponsorizzazioni: art. 90, co. 8 L. 289/2002

Corrispettivi in denaro & natura SPESE DI _F'UBBLICFI'A'
a favore di A.S.D. non superiori - (presunzione legale)

3 200.000 euro all'anno

& fronte del predetto implanto normativo 'Ufficio, dopo aver controllato che la
degli Uffici prestazione di sponsorizzazione sia stata effettivamente posta in essere (per
esempio tramite affissione di scritte pubblicitarie sul campo di gioco, realizzazione di
magliette rportanti il logo dello sponsor, ecc.), porta la sua analisi sul piano della
economicitd della spesa (in relazione al volume di ricavi realizzat dal contribuente) e
alla inerenza della stessa rispetto le caratteristiche dell’attivita esercitata.

Facciamo un esempio per chiarire Iz situazione. Immaginiamo un'‘azienda che svolge
I'attivita di agente di commercio nel settore informatico. L'azienda, che annualments
produce ricavi per 100,000 euro, sostiens in un anno spese di sponsorizzazions per
10.000 euro a favore di una associazione sportiva diletantistica operante nel settore
valico.

Le perplessita

Una prima questions che viene sollevata dall'Erario & l'antieconomicita dell'operazione
ovvero l'inverosimilianza del fatto che un agente di commercio dedichi il 10% del
fatturato a costi pubblicitari. In secondo luogo, viene contestato il fatto che tale spesa
sarebbe non inerente in guanto non strutturalmente collegata ai ricavi, a seguito della
scarsa connessione tra utenti del settore velico 2 il mondo delllinformatica. Vi sarzbbe
in sostanza un asserito flebile, se non inesistente, rtomo economico derivante
dall'iniziativa pubblicitaria.
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In relazione a questi aspetti |a dottrina ha precisato che: “le sponsorizzazioni erogate a
Ehaytl favore of associazioni sportive non sono contestabili dallamministrazione finanziaria
sotto i profilo defla economicita, in quanto deducibili dal reddito o impresa anche se il
ritomo economico @ di gran lunga inferiore alle somme erogate e cid in guanto i
corrispettivi erogati a favore di £ali associazioni — il cwi scopo ai sensi del comma 8, art,
0, legge 289/2002 & guelle soprattutto di incentivare il sovvenzionamento delle
associazioni sportive difettantistiche, delle fondazioni costituite da istituzioni
scolastiche ed associazioni sportive che svolgono attivita nei settori giovanili-, rienfrano
nefia speciale tipologia delle “sovvenzioni™ che godono o una presunzione di
inerenza per I'attivita dimpresa del soggetto erogante, TLuigi Vassallo. Le prove
e gli indizi nel processo Tributario. 2014 Giuffré Editore. Pag. 63, nota n. 81).

L'analisi della

In definitiva, per la dotirina il limite massimo stabilito dalla legge in 200,000 euro annui
e la natura "sovvenzionale” della norma risolvono entrambe le questioni relative zlla
economicita della spesa e alla sua inerenza all'attivita dellimpresa.

La recente Secondo la recentissima giurisprudenza della Corte di Cassazione c'@ una
e a7 bresunzione legale di deducibilita delle spese di sponsorizzazione erogate alle

L1 =1 = W 3associazioni sportive dilettantistiche per un ammontare non superiore a 200.000. Qui di
seguito vengono riportat gli estratti di alcune recentissime decisioni di legittimita.

La Corte di Cassazione, con l'ordinanza n. 1420/18 del 19 gennaio 2018 ha
precisato che: T precedenti giurisprudenziali citali @ conforte dalla ricorrente, nelfa
specifica materia, sono stati meghio specificati dalla giurisprudenza pit recente (cfr, Ord.
n. 7202/2017: id n. 8991 del 06/04/2017) con (affermazione dei saguenti principi: <<In
tema df imposte sui redditi, la presunzione legale di inerenza/deducibilita delfe
spese di sponsorizzazione di societa sportive ditettantistiche, sancita dalfart, 90, comma
8, deliz I n. 289 del 2002, opera in virtti defla sola ricorrenza dei presupposti
previsti dalla norma, senza che rilevino, pertante, reqguisiti witeriori. In
applicazione di tale principio, 13 S§.C. ha cassato 3 sentenza impugnata che aveva
escluso fa deducibilita dei costi, pur sussistendone le condizioni previste di fegge, in
ragione dell assenza di registrazione e di certezza di data del contratto con I3 "sponseea”,
deflomissione defla dichiarazione reddifuale annuale da parfe df questulftima nonche
defla ritenuta “antieconomicita ™ defla spesa”>>;

Ancora lza Corte di Cassazione, con l'ordinanza n. 13508/18 del 30 maggio
2018, ha ulteriormente precisato che: “.J/art. 90 comma 8 dalla legge 289 def 2002
introduce una presunzione legale assoluta di gualificazione, nei imiti i
200.000,00 euro, come spese di pubblicita volte alla promozione dellimmagine o dei
prodotti del soggetto eroganfe i comrispetfive in denare (Cass. Ord. nn. 8981/17,
5720/16, 7202/17), quindi, inerenti e congrue alfesercizio dellattivita commerciale se
effettive, qualora erogate in favare di societa sportive dilettantistiche... "
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Da un punto di vista strettaments giuridico guindi se ¢ toviamo di fronte 2 una
presunzione legale assolum circa la natura  Cpubblicizria” della spesa  di
sponsorizzazione, non & nemmeno ammessa prova contraria da parte degli
Uffici, qualora quest volessero dimostrare che si tratta, per esempio, di una spesa di
rappresentanza.

Infine, la ancora pil recente ordinanza n. 22855/18 del 26 settembre 2018, ha
confermato che: "... e spese di sponsorizzazions df cui alfa L. n. 289 del 2002, articolo
90, comma 8, sono 3ssistite da una "presunzione fegale assoluta” circa 13 loro
natura pubblicitara, e non df rappresentanza a condizione che: 3) il soggetto
sponsonizzate sfa una compagine sportiva dilettantistica; b) sia rispettato il
limite quantitative i spesa; ¢} I3 sponsorizzazione miri a promuovere
Vimmagine ed i prodotti deflo sponsor; d) il soggetto sponsorizzato abbia
aeffattivamente posto in essere una specifica attivita promozionale” (Cass. n.
14232 gal 2017), "senza che rilevino, pertanto, requisiti ulferiori” (Cass. n. 89581
def 2017 v., altresi, Cass. n. 7202 del 2017 e nn. 1420 e 13508 del 2018); - orbene,
pur in presenza di tutte le sopra indicate condizioni, per come desumibile dallo stesso
contenuto defla sentenza impugnata, ed in particolare dai motivi of appello proposti
dall amministrazione finanziaria avverso [a sfavorevole sentenza o primo grado (come
sunfeggiali 3 pag. 1 delia senfenza in esame), da cui 5f evince che 13 ripresa fiscale era
motivata dalla mancanza of inerenza di quel costi alfattivita esercifata dalla societd
contribuente e dalla non congruitd degli stessi, fa CTR non si @ attenuta af suddetto
principia 13 dove ha escluso 13 deducibilita dafle spese df sponsorizzazione documentate
dalfla societa contribuente, di importo inferiore a quello massimo previsto dal citato
articofo 90, sufla base di valutazioni circa linarenza e 13 congrwita di quer costi, del tutto
irrilevant”,

Alla luce della precedente giurisprudenza di legitiimita risulta incontestabile il fatto che,
entro il limite di legge, non pud essere effettuata alcuna valutazione sugli aspetti di
inerznza o di congruita della spesa, la cul deduzions deve essere comungue garantta.
La ratio della norma & proprio quella di permettere il sovvenzionamento privato di
organizzazioni sportive dilettantistiche, che probabilmente non awrebbero zlcuna altra
fonte di supporto economico.

Anche la giurisprudenza di merito ha recentemente recepito l'illustrato
arresto giurisprudenziale. In particolzre Iz C.T.R. di Venezia si & recentements
espressa con alcune pregevoli sentenze.

Per esempio, la prima sezione della Commissione Tributaria Regionale del Veneto
(sentenza n. 1290 del 1911/ 2018, respingendo l'appello dell’Agenzia delle Entrate,
ha precisato che: "L'argomento che costituisce oggetto del presente procedimento @
quello delfe cosiddette “sponsorizzazioni” in campo sportive difeftantistica, che si puo
definire come laccorde ra due o pit parti direffo 3 finanziare economicameante una
societd sportiva difeftantistica, in cambio df pubblicita, cioe la messa in afto di una
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condotta capace di promuovere il nome e | beni e senvizi del soggetto o dei soggetti che
sono gl erogatori della prestazione economica e la sua regolamentazione é contenuta
nefla norma df cwi alfart.90, comma 8, dalla L. 27 dicembre 2002, n. 289 (Finanziaria
2003). In reaita, lo Stato, nelfo svolgimento del suai compiti istituzionali, fra i quali vi é
quello di promuovere fo sport, soprattutio guelle dilettantistico, di fronte alla oggettiva
difficolta di erogare finanziamenti ad una miriade di associazioni che praticano
{attivita sportiva in forma non professionistica, ha rtenuto, con lemanazione della
novma sopa dtata - insarita in una sere di norme che regolavano 13 finanza per fanno
2003 e per | seqguanti - di delegare in gran parte ai privati il compito di
mantenere in vita fe Associazioni %.D., mediante l'erogazione alle stesse di
fondi, in cambio i attivita, da parte dei soggetti Deneficiari, dirette a
caldeggiare le attivita ed i prodotti dei soggetti erogatori, I benaficio economico
che guesti uftimi ne traggono e quello della possibilita di dedurre, nefle aperazioni
contabili finalizzate alla individuazione del reddito, # 100% della somma che é stata
oggetto dell'eragazione sopra menzionata, fino ad un massimo of Euro.200.000,00, che
viene definita come spesa per pubblicita, inferamente deducibile, diversamenfe da
quanto avveniva in precedenza, visto che le spese di tal genere venivano definite spese
di rappresentanza ed erano deducbili sofo per if 50%. Il soggetto benefidario deve
rilasciare regolare fattura per lammoniare ricevuto e deve mettere in atfe un'idonea
condotts per diffondere limmagine, § fogo, # nominativo, § prodotfi e | servizi che
formane oggefto dell'attivita commerciale del soggetto erogante. Date gueste premesss,
i osserva che in realtd si tratta di un contratto a prestazioni corrispettive,
faddove, all'obbligo di elargire una somma i denare da parte del soggetto
"eponsor”, si contrappone [lobbligo, da parte dell'Associazione §.D., di
attivarsi per fornire una effettiva pubblicita al soggetto che ha proceduto
all'erogazione dellz somma di denaro. Come sopra s accennava, lo sponsor pud deduime
dallimponibile # 100% defia somma erogata, che viene considerats come spesa di
pubblicita e in tal senso si & ormai determinata una vera e propria presunzione
legale assoluta, per if fatto che, vearificata a3 sussisfenza delle caratteristiche che Ia
sponsorizzazions deve complessivamente possedere, quali poco sopra elencate, fe
somme in argomento vengono senzalftro considerate df natura pubblicitaria e non di
rappresantanza senza che siz necessario effettuare alcun tipo di indagine diretta alla
ricerca dellinerenza efo della congruita. Come insegna la recentissima sentenza della
Suprema Corte n.22855 del 26 setfembre 2018, si € dungue consolidato i principio
sacondo cuf in tema dif detrazioni fiscali, le spese di sponsorizzazione df cui alla L. n.
289 def 2002, art.90, comma 8, sono assistite da una "presunzione legale assoluta” circa
la loro natura pubblicifaria e non di rappresentanza & condizione che: a) i soggetto
sponsarizzato sia una compagine sportiva dilettantistica; d) sia rispettato i fimite
quantitativo di spesa; ¢} 13 sponsorizzazione miri 8 promuovere limmaging ed § prodotti
deffo sponsor; d) il soggetto sponsorizzato abbia effettivamente posto in essere una
specifica attivita promozionale (Cass. n.14232 del 2017), senza che rileving, pertanto,
requisiti ufterfori” (Cass. n.8981 del 2017; v., altres], Cass. n.7202 del 2017 e nn. 1420 e
13508 def 2018)". In sostanza, nef casiin cui s varsa in tema df sponsorizzazions, come
regolata dallz nomma of cui alfart. 90, comma & della L. n. 289 def 2002, vanno
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considerati del tutto irrilevanti le valutazioni compiute sufla base dei criteri
relativi all inerenza e alla congruita.”_...e pit avanti: "diventa inifevante qualsiasi
valutazione circa [3 sussistenza dei reguisiti inerenza e congruitd, quall richiesti
dail'art. 109 TUIR per riconoscere [3 detrazione nella misura del 100% alle spese che,
nella presenfe fattispacie, devono essare riconoscivte o pubbliciid, ™

Per concludere, qualora siano pienamente rispettati i requisiti previsti dall’art.
90, co. 8 della L. 2892002, deve ritenersi che il costo di sponsorizzazione sia
pacificamente deducibile.

Tabella 2. La sponsorizzazione nella giurisprudenza di legittimita

Corte di Cassazione, s le spese di sponsorizzazione
ordinanza n. 1420/18 del sono spese di pubblicia per
19 gennaio 2018 presunzions legale assoluta

s E' necessaria una fattiva attivita

i Corte di Cassazione, ji “sp:gsgrizzazione da parte :
i ordinanza n. 13508/18 . ella A.5.0. i

La presunzione legale assolutz

del 30 maggio 2018 rileva a prescindere  dalla

presenza o meno di ulteriori
Corte di Cassazione, requisiti (economicita,
ordinanza n. 22855/18 congruitd, ecc.)

del 26 settembre 2018

Le proposte di Nella fase accertativa I'Ufficio non provvedere solo a contestare in senso “demofitorio™il
et is i i Comportamento del contribuente, ma propone solitamente un parametro di
LT congruita della spesa di sponsorizzazione collegandolo a guanto proposto da un (o
pill) siti internet specializzati nella pubblicazione “on-line” di richieste di sponsorizzazions
{a dire il vero le pid disparate].

& fronte di una tale modo di procedere emerge immediatamente una contraddizione
di fondo: ma se la contestazione dell’Ufficio concerne Maspetto dellinerenza del costo,
che non ammette gradazioni di sorta (un elemento di spese & inerente o non lo &),
come & possibile proporre un criterio che consenta un’inerenza solo parziale? Questa
contraddizions dovra essere portata di fronte al giudice tributario.

Purtroppo  quanto indicato nel sito intermet proposto dall’Ufficio unico
parametro di riferimento non rappresenta altro che una fonte di natura
privatistica destituita di alcuna autorevolezza (in quanto non cerificata da
alcuno). Sia chiaro gli uffici controlli non propongono elaborazioni su dati provenienti da
fonti ufficiali (per esempio ITSTAT) o quantomeno slaborazioni interme provenient

64023 Mosciano Sant’Angelo (TE) — Via Italia, snc — sito web https://studiosorbino.com - Tel. 085/8072225 -
P.l. 00663080679 — C.F. SRBGNI60C30D086



dall’Anagrafe Tributara. I siti di sponsorizzazione sono gestti da societd private e sono
sprovvisti di alcuna forma di controllo e "certificazione™ dei dati pubblicati, risultando
guindi mon autorevoli e privi di garanzie minimali (quantomeno per costituire un utile
parametro di accertamento fiscale)., Per dire, 'attivita pubblicistica dell'accertamento
dimposta pud legitimamente essere ancorata a2 parametd economici di natura
privatistica non verificabili?

Oltre a guesta inquietante nota di fondo, occorre precisare che, non & infrequents
frovare inserzioni di carattere estemporaneo del tutto inconferenti con lo strumento
{owviamente se si vuole riteners guesto uno strumento utile per I'accertamento).

Tabella 3. L'utilizzo dei siti di sponsorizzazione come riferimento congruo per
I'accertamento

Siti internet di sponsorizzazione di natura privata
Mancanza di certificazione dei dati

Opportunita di utilizzare fonti privatistiche per
I'attivita di accertamento (di natura amministrativa)

La circolare In sede dibattimentale non & raro sperimentare che gli Uffici si trincerano dietro
Wil 2 2 una vecchia circolare dell’Agenzia delle Entrate (n. 21/E del 22/4/2003) in
ppIE TR W tema di "Disposizioni urgenti per [attiviid sportiva dilettantistica”, In quella sede perd,
se si analizza il contenuto delle disposizioni rguardanti le agevolazioni in tema di spese
di pubblicita, risulta che le disposizioni di prassi sono sorprendentemente chiare:
"Il comma & delfart. 90 della legge n. 289 del 2002 prevede che § corrispettivi in denaro
0 in natura erogati in fBvore di sodets, associazioni sportive dilettantistiche, fondazioni
costituite da istituzioni scolastiche, nonche df associazioni sportive scolastiche che
svolgono atthvitd nei settort giovanili riconasciuta dalle Federazioni sportive nazionali o
da enti di promozione sportiva, non superori allimporfo annuo di 200,000 euro,
costituiscono per i soggetto erogante “spese di pubblicita”, La disposizione in esame
introduce, in sostanza, ai fini delle imposte suf redditi, una presunzione assoluta
circa fa natura di tali spese, che vengono considerafe - nel fimite dal predetio
importo - comungue of pubblicita e, perianto, integralmente deducibili per #
soggetto evogante ai sensi dellart. 74, comma 2, def TUIR nelfesercizio in cuwi sono
state sostenute o in quote costanti nell'esercizio medesimo e nei quattro anni sUccessiv,
5i evidenzia che la fruizione dellagevalazione in esame & subordinats afla sussistenza
delfe seguenti condizioni: 1) i corispettivi erogali devono essere necessariamenta
destinati alla promozione dellimmagine o dei prodotti del soggetto erogante; 2) dewve
essare riscontrata, & fronte dellerogazione, una specifica attivitd del beneficiario della
medesima.”

64023 Mosciano Sant’Angelo (TE) — Via Italia, snc — sito web https://studiosorbino.com - Tel. 085/8072225 -
P.l. 00663080679 — C.F. SRBGNI60C30D086



Di fatto il dettato di prassi @ perfettamente aderente alla successiva interpretazione fatta
dalla Corte di Cassazione, anche se gli Uffici tendono a far passare l'inciso
riguardante la necessitd di una specifica attivitd del beneficiario come un
elemento di riscontro per 'eventuale antieconomicita della spesa e la sua
inerenza all’attivita dellimpresa erogante. Gli Uffici si spingono fino a sosteners
che deve essere il contribuente a dover dimostrare l'inerenza del costo di
sponsorizzazione rispetto alla specifica attivita imprenditoriale. E cid non solo
sul piano qgualitativo, ma pure sotto un aspetto quantitative allorguando la voce di spese
assuma, per I'Ufficio, caratteri di anormalita rispetto a2 un non meglio specificato “buon
senso”, Come precisato precedentemente, per 'Ufficio la misura viene data dal riscontro
con le richieste di sponsorizzazione provenienti dai siti on-line, ma, come visto, si tratta
di strument accertativi del tutto spuntati e sformniti del benché minimo carattere di
autorevolezza.

In merito al &l fine di qualificare ulteriormente la presunzione accertativa, I'Ufficio sovente effettua
e e e B un‘analisi comparata tra la reddittivitd del soggetto accertato e la media del

(=T el cottore (inteso come un campione estrapolato dall'anagrafe tributaria, nel quale sono
presenti un centinaio di posizioni di imprenditori esercitanti I'attivitd dimpresa con
codice attivita identico a quello del soggetto, operanti in regime di contabilita ordinaria,
semplificata e in regime forfettario).

redditivita del
settore

Alla luce dei dati cosi estrapolati vieme contestata la bassa redditivita del
contribuente accertato rispetto a quella del settore (formato da imprese che
evidentemente non hanno provveduto a sostenere spese di sponsorizzazione), senza
che sia stata effettuata una preventiva “dlusterizzazione” dei soggetti. Come sappiamo
ad ogni cluster corrisponde una specifica funzione di ricavo e tanto pit il soggetio ha
una probabilita ala (tendente al 100%) di appartenere a quel cluster, tanto meglio sara
comparabile con le altre aziende appartenenti a quel raggruppamento, Nulla di tutto cid
viene fatto dall'Ufficio per suffragare le sue tesi accertative e purtroppo vengono
considerati i dati di aziende il cui unico denominatore & costituito dal codice attivita, a
prescindere dalla struttura di costo.

Tabella 4. La reddittivita media: elementi da valutare

Campione significativo?
E’ stata effettuata una clusterizzazione (sul modello
metodologico degli studi di settore)?

Funzione di Ricavo coerente con le caratteristiche delle
aziende
Calcolo della media correttamente effettuato?
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. MNel concluders l'analisi possiamo precisare che, in tema di cost di sponsorizzazione ad
associazioni sportive dilsttantistiche, la presenza di una norma di legge molto chiara,
peraltro ogogetto di una interpretazione costante da parte della Corte di Cassazione,

porta 2 ritenere che non possa essere eccepito, quale condizione di deducibilita dal
reddito d'impresa, alcun ulteriore elemento di qualificazione della spesa.

Lo Studio resta a disposizione per ulteriori chiarimenti e approfondimenti
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